Mediaplus und Magna Global griinden
Einkaufsmacht MGMP

Da kommt mal wieder frischer Wind unter die Media-Giganten: Nachdem
Mediaplus und Carat die Aufldsung ihrer Einkaufsgesellschaft HCCS Plus zum
Jahresende beschlossen haben, hundeln die Minchner ihren Media-Einkauf ab
Januar 2004 in der neuen Gesellschaft MagnaGlobalMediaplus (MGMP) .

Die neue Gesellschaft unter GeschaftsfUhrer Dominico Madile organisiert die
Media-Einschaltvolumen von Mediaplus, Initiative Media und Universal McCann.
Springer & Jacoby Media, hisheriger Kooperationspartner von Magna Global,
wird auch in Zukunft mit der neuen Einkaufsmacht zusammen arheiten.
Mediaplus halt 49 Prozent der Anteile an dem neuen Konsortium, Magna Glohal
51 Prozent.

MGMP wird mit rund 2,5 Milliarden Euro Einkaufsvolumen die Nummer 3 unter
Deutschlands Media-Einkaufern werden. Die Abstande der Top 3 sind so0 gering,
dass hierin den nachsten von der OMG ermittelten Rankings einige
Yerschiebungen zu erwarten sind.

“Wir lieben unsere Unabhangigkeit', sagt Michael Krautwald als Geschaftsfihre
voh Mediaplus Uber den neuen Deal, "und sichern unsere Unahhangigkeit damit
nachhaltig. Das istunser USP am Markt" MGMP bietet den MUnchnern neue
Optionen zur internationalen Zusammenarheit — dber Initiative Media und Uher
Universal McCann. "Die Optionen in dieser neuen Partnerschaft kann Mediaplus
nutzen", hestatigt Krautwald.

Der Geschaftsfuhrer von MGMP, Dominico Madile, sieht die Fusion der Einkaufer
als "eine Bestatigung fur unsere Unternehmensstruktur. Nicht eine Holding fuhrt
dber den Einkauf die planenden Agenturen, sondern die planenden Agenturen
hundeln gemeinsam ihren Einkauf" Nicht Einkauf diktiere die
Kommunikationskanale, sondern Strategie und Planung, entsprechend den
Bedurfhissen der Marken seiner Kunden.

Laut Krautwald seien Wetthewerhskonflikte durch MGMP ausgeschlossen. Der
operative Einkauf erfolge ohne personelle Uberschneidung separat in den
jeweiligen Agenturen. "Und die stehen nach wie vor im gesunden Wetthewerh",
s0 Krautwald. {jok)



