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BUNDELUNG OHNE WETTBEWERBSKONFLIKTE

Fur Dominico Madile ist der Schritt "eine Bestatigung fiir unsere Unternehmens-
struktur: Nicht eine Holding fiihrt tiber den Einkauf die planenden Agenturen,
sondern die planenden Agenturen biindeln gemeinsam den Einkauf; nicht Ein-
kauf diktiert die Kommunikationskanale, sondern Strategie und Planung — ent-
sprechend den Beddirfnissen der Marken unserer Kunden". Madile: "Bei aller Bun-
delung sichert unsere Struktur gleichzeitig die notwendige Abgrenzung unserer
Kunden in den planenden Agenturen." Wettbewerbskonflikte durch die Grindung
von MGMP MagnaGlobalMediaplus, so Krautwald und Madile, sind ausgeschlos-
sen. Der operative Einkauf erfolgt ohne
personelle oder EDV-technische Uber-
schneidung separat in den jeweiligen
Agenturen, die auf Planungsebene
auch weiterhin im Wettbewerbsverhalt-
nis zueinander stehen sollen. Fur Mi-
chael Krautwald war die neue Part-
nersuche notwendig geworden, nach-
dem klar war, da® HCCS Plus, die
gemeinsame Einkaufsgesellschaft von
Carat und Media Plus, Ende 2003
aufgelost wird — als Folge der Aegis
Media-Griindung (s. ma Nr. 25/03).




